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Atteignant 125 000 foyers
5 zones de distributions de 25 000 chacune
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BOUCHERVILLE
VARENNES

Boucherville, Varennes 13X, J4B
92 St-Bruno, Ste-Julie J3N, J3V, J3E (P)
LAPRAIRIE
______ ; ¥ ETENV. 101 Brossard JAY, J4Z, JAW, JaX
L 104 Laprairie et Env. J5C,J5B, J5R, J5A (P)
107 St-Hubert 3y

Limites de zones approximatives

DEBUTEZ VOTRE CAMPAGNE

Livré par
SOSTEG SANADA A'la bonne cible. Le bon message. Au bon moment. Avec des résultats.
CANADA POST

1 888 685-9595 drmg.ca
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COUVERTURE DEVANT /DOS  PASTILLE DEVANT / DOS PAGE COMPLETE
6.375"l x 6"h 2.75"1x5.5"h 10.875"l x 6"h
CALENDRIER POURQUOI LE COURRIER DIRECT FONCTIONNE
D'ENVOI . : .
70 % des gens lisent @ 1 Canadien sur 2 est in-
Mois Distribué Entre 70% le publipostage le jour ' cité a effectuer un achat
. . ) méme qu'il arrive. grace au courrier direct.
1 Fevr. 18 févr. au 25 févr,
2 Mars 18 mars o 25 mars 8 personnes sur 10 affir-
S A R —— ® mentque le courrier direct 51% affirment que le
i : i .. ’ offre les taux de réponse 51% courrier direct aide a batir
4 Mai 20 mai au 27 mai T' les plus élevés de tous les de plus solides relations
5 Juin (e A canaux de marketing. avec la clienteéle.
6 Ao(t 19 aolt o 26 aolt
7 Sept. 23 t. av 30 t.
<P =P <P MESUREZ LA PERFORMANCEDE VOTRE
8 Oct 21 oct. o 28 oct. CAMPAGNE avec DRMG Insight
9 Nov. 18 nov. au 25 nov. 2
Composants clés:

v Obtenez des informations précieuses pour
optimiser vos campagnes.

v Obtenez une image compléte de votre ROAS.

v Suivez tous vos efforts a un seul endroit.

Connectez votre Google Analytics
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